Ptiloha 1 — Plan rozvoje

Plan rozvoje

Ve fazi podani registracni zadosti jde o popis zaméru, ktery bude nasledné po konzultacich
dopracovan do findlni verze (ve vsech cdstech odliste a popiste jiZ realizované cdsti od cdsti
zamyslenych k realizaci v ramci reseni projektu).

- Popis produktu: soucasny stav produktu a jeho planovana konecna podoba, do které ma byt
vysledek VaV realizovan, a ktery ma byt nasledné komercializovan = uplatnén na trhu.

- Predpokladany harmonogram feseni projektu — doba reseni projektu, milniky projektu

- Pozadavky na expertni tym — tzn. vyuziti garanti dle pracovnich pozic definovanych v kapitole
Chyba! Nenalezen zdroj odkazd. této vyzvy.

- Predpokladany financni plan rozpoctu v polozkach spotfeba materialu, nakup externich
sluzeb

- Mapovani a umisténi na trhu: analyza trhu, prlizkum konkurencnich feseni a jak produkt
zapada na tento trh. To mizZe vést k alternativnimu umisténi, pokud produkt mlze mit rizné
oblasti pouziti. Mapovani trhu také urci potencidlni nabyvatele licence. Identifikace
zadkaznického retézce.

- Ovéfeni produktu: Vlastnosti produktu musi byt dostatecné zdokumentovany, aby byl
pramyslovy hrac¢ nebo investor presvédcen o vyhodach a byl ochoten podstoupit rizika a
naklady spojené s dalSim vyvojem.

- Stanoveni planu vyzkumu a vyvoje za ucelem dokonceni vyvoje Ci ovéreni uziteCnosti
produktu.

- Navazujici testovani, méreni, odzkouseni ve zkusebnim provozu

- Smluvni prace. V souvislosti s ovéfovanim vyndlezu muze byt relevantni uzavtit dohody s
jinymi aktéry, pfipadna potreba realizace VZ (, smlouvy o spolupraci apod).

- Strategie ochrany dusevniho vlastnictvi — volba a realizace relevantniho typu ochrany,
provedeni reserSe typu ,freedom to operate”. Zajisténi ochrany v riznych fazich reseni
projektu (napf. dohody o micenlivosti).

- Navazovani kontakti v oboru vynalezu. Odborné diskuse s primyslovymi partnery. U¢elem
vCasného kontaktu s prlimyslem je prezentovat a ziskat zpétnou vazbu o produktu.

- Strategie komercializace. Komercializace vyndlezu mlZe probihat bud ve formé licencni
smlouvy se zavedenym primyslovym hraéem, nebo zaloZzenim nové spolecnosti pro
komercializaci vynalezu. Zpracovani strategii komercializace, kterd poskytuje nejlepsi
podminky pro Uspésnou komercializaci a tvorbu hodnoty.

- Strategie financovani.le dllezité, aby byl plan rozvoje projektu komercializace
proveditelny. Je potteba identifikovat veskeré potreby financovani, které je nutné splnit, aby
byl zaji$tén dobry pokrok. Relevantni mohou byt rGizné zdroje inovacnich fondd. Zadosti o
inovacni fondy musi obsahovat jasny komercni cil a rozpocet na naklady na nezbytny vyzkum
a vyvoj, marketing a patentovani v prabéhu projektu.



